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Arbeitsblatt 1:

Filmplakate vergleichen

So unterschiedlich Filme sind, so unterschiedlich sind auch ihre Plakate. Uberpriifen Sie, wie gut Sie die Sprache
von Filmplakaten entschliisseln kdnnen! Dazu stehen fiinf Filmtypen mit jeweils zwei bis drei Plakatbeispielen zur
Auswahl:

1) Kinderfilme
BIBI & TINA — TOHUWABOHU TOTAL von Detlev Buck
RETTET RAFFI! von Arend Agthe
DIE HASCHENSCHULE — JAGD NACH DEM GOLDENEN El von Ute von Miinchow-Pohl

2) Komddien
MARIA, IHM SCHMECKT’S NICHT von Neele Leana Vollmar
MANGELEXEMPLAR von Laura Lackmann
WILLKOMMEN BEI DEN HARTMANNS von Simon Verhoeven

3) Horrorfilme
THE BOY von William Brent Bell
THE VISIT von M. Night Shyamalan

4) Science-Fiction-Filme
EX MACHINA von Alex Garland
ARRIVAL von Denis Villeneuve

5) Dokumentarfilme
10 MILLIARDEN — WIE WERDEN WIR ALLE SATT? von Valentin Thurn
NICHT OHNE UNS! von Sigrid Klausmann
DEMOCRACY — IM RAUSCH DER DATEN von David Bernet

Arbeitsschritte:

1. Arbeiten Sie in Zweierteams. Uberlegen Sie, mit welchem der fiinf Filmtypen Sie sich beschiftigen wollen.
Jede Kategorie soll von wenigstens einem Zweierteam bearbeitet werden.

2. Notieren Sie zunéachst in Stichworten, was Sie schon Uiber das jeweilige Genre/die jeweilige Gattung wissen
und was Sie fiir eine Plakatgestaltung fiir wichtig halten: Wer ist die Zielgruppe, wie kénnte man sie
ansprechen, welche Bildelemente kdnnten wichtig sein?

3. Informieren Sie sich im Internet (etwa bei www.kinofenster.de oder www.filmportal.de) tGber die beiden
ausgewdhlten Filme. Fassen Sie lhre Informationen jeweils in einem kurzen Steckbrief zusammen.

4. Erginzen Sie Ihre Uberlegungen aus Punkt 2): Welche Figuren, welche Handlungselemente, welche
Schauplatze sollten auf dem Plakat zu sehen sein? Welche Atmosphare sollte es vermitteln?

5. Untersuchen Sie nun die beiden Plakate und/oder Blu-Ray-Cover zu lhren Filmen. Achten Sie auf die im
Kasten unten angegebenen Punkte.

6. Vergleichen Sie die Plakatauswertung mit Ihren eigenen Uberlegungen. Bewerten Sie die Plakate: Was spricht
Sie an, was wiirden Sie anders |6sen? Prasentieren Sie |hre Ergebnisse vor der Klasse.
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Filmplakate vergleichen
1) Kinderfilme
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© 2017 BIBI & TINA = TOHUWABOHU TOTAL /DCM

© MFA+ FilmDistribution e.K.

SENTA BERGER FRIEDRICH VON THUN
- Bildelemente, auf die geachtet

werden kann

* Hauptfiguren: Haltung, Pose,
Gesichtsausdruck, Kleidung, Requisiten,
Anordnung untereinander

* Hintergrund: Orte aus der Filmhandlung
(Landschaft oder Innenraum), markante
Gebaude, Gegenstinde (auch symbolische
Gegenstdande wie Blumen, Waffen oder ein
Schmuckstiick etc.)

* Aufbau des Plakates: ein Bildmotiv oder
mehrere? Farbgebung, Stimmung,
Zeichentechnik (realistisches Foto,
verschwommenes Aquarell usw.)

e Text: Titel des Films, weitere Textbausteine
(zitate, Leitspruch, Motto,
Genrebezeichnung), Namen von
Darsteller*innen oder Regisseur*innen,
Schriftart, SchriftgréBe, Schriftfarbe

WWW IASCHINSCHULE FiLM. 58

AB 16. MARZ IM KINO

© Universum Film GmbH
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Arbeitsblatt 1:
Filmplakate vergleichen
2) Komodien

CHRISTIAN

LINO LEONARDO
ULMEN BANFI

MINA
TANDER NIGRO

Mal'la ihm
schmeckt? nicht!

Nach dem Bestseller von
JAN WEILER

© Constanﬁn Filrﬁ Verleih GrﬁbH

uﬂTOGtK::ng
: KABONGO
EIN FILM VON S [ERHOEVEN
BEI DEN

HARTMANNS

© Warner Bros. Entertainment GmbH
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CLAUDIA KATIA BARBARA

o~ EISINGER ~ RIEMANN  SCHONE

MENGEL
EENPLAR

B LK VO
LAURA LACKMANN

©2016 X Verleih AG - Fotografie: Nadja Klier; Artwork: Christiane Jager

Bildelemente, auf die geachtet
werden kann

* Hauptfiguren: Haltung, Pose,
Gesichtsausdruck, Kleidung, Requisiten,
Anordnung untereinander

* Hintergrund: Orte aus der Filmhandlung
(Landschaft oder Innenraum), markante
Gebaude, Gegenstinde (auch symbolische
Gegenstdande wie Blumen, Waffen oder ein
Schmuckstiick etc.)

* Aufbau des Plakates: ein Bildmotiv oder
mehrere? Farbgebung, Stimmung,
Zeichentechnik (realistisches Foto,
verschwommenes Aquarell usw.)

* Text: Titel des Films, weitere Textbausteine
(zitate, Leitspruch, Motto,
Genrebezeichnung), Namen von
Darsteller*innen oder Regisseur*innen,
Schriftart, SchriftgréBe, Schriftfarbe

Kino als Unternehmen, Film als Wirtschaftsgut



DAS FILMMARKETING Filmmarketing: Das Beispiel FACK JU GOHTE ( Pl

www.wer-hat-urheberrecht.de
Arbeitsblatt 1:

Filmplakate vergleichen

2) Harrorfilme

M. NIGHT SHYAMALAN

FTHE SIXTH SENSE,
THE VILLAGE
& SIGNS

V' i 8 I T

NBLUMHOUSE
A XN INSIDIOUS

KEINER HAT DICH SO LIEB
WIE OMA UND OPA

DEMNACHST IM KINO

© Universal Pictures International Germany GmbH

© capelight pictures Gerlach Selms GbR

Bildelemente, auf die geachtet
werden kann

* Hauptfiguren: Haltung, Pose,
Gesichtsausdruck, Kleidung, Requisiten,
Anordnung untereinander

* Hintergrund: Orte aus der Filmhandlung
(Landschaft oder Innenraum), markante
Gebaude, Gegenstdnde (auch symbolische
Gegenstdande wie Blumen, Waffen oder ein
Schmuckstiick etc.)

* Aufbau des Plakates: ein Bildmotiv oder
mehrere? Farbgebung, Stimmung,
Zeichentechnik (realistisches Foto,
verschwommenes Aquarell usw.)

e Text: Titel des Films, weitere Textbausteine
(Zitate, Leitspruch, Motto,
Genrebezeichnung), Namen von
Darsteller*innen oder Regisseur*innen,
Schriftart, SchriftgréBe, Schriftfarbe
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Filmplakate vergleichen
4) Science-Fiction-Filme
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ES GIBT NICHTS MENSCHLICHERES
ALS DEN WILLEN'ZU UBERLEBEN

EX_MACHINA

DEMNACHST IM KINO
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VOM REGISSEUR VON SICARIO unp PRISONERS
JEREMY RENNER FOREST WHITAKER

AMY ADAMS

Bildelemente, auf die geachtet
werden kann

* Hauptfiguren: Haltung, Pose,
Gesichtsausdruck, Kleidung, Requisiten,
Anordnung untereinander

* Hintergrund: Orte aus der Filmhandlung
(Landschaft oder Innenraum), markante
Gebaude, Gegenstdnde (auch symbolische
Gegenstdande wie Blumen, Waffen oder ein
Schmuckstiick etc.)

* Aufbau des Plakates: ein Bildmotiv oder
mehrere? Farbgebung, Stimmung,
Zeichentechnik (realistisches Foto,
verschwommenes Aquarell usw.)

* Text: Titel des Films, weitere Textbausteine
(zitate, Leitspruch, Motto,
Genrebezeichnung), Namen von
Darsteller*innen oder Regisseur*innen,
Schriftart, SchriftgréBe, Schriftfarbe

Kino als Unternehmen, Film als Wirtschaftsgut

Blu-Ray-Cover, © 2016 Xenolinguistics, LLC. All Rights Reserved.
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Filmplakate vergleichen

Y Dalaiimentarfilme

VIR ALLE SATT?

»Ein okologisches

Roadmovie*
EMOTION
NACH
»TASTE THE WASTE«
DER NEUE FILM VON
VALENTIN THURN
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Flr den Unterrichtseinsatz kann der Film Uber filmsortiment.de bezogen werden.

DVD-Cover, © Prokino Filmverleih GmbH.

© farbfilm verleih GmbH
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UNSERES . ,DIE
EINMAL MITGESTALTEN WERDEN

EIN FILM UBER DIE
UNSERE
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Bildelemente, auf die geachtet
werden kann

* Hauptfiguren: Haltung, Pose,
Gesichtsausdruck, Kleidung, Requisiten,
Anordnung untereinander

* Hintergrund: Orte aus der Filmhandlung
(Landschaft oder Innenraum), markante
Gebaude, Gegenstinde (auch symbolische
Gegenstdande wie Blumen, Waffen oder ein
Schmuckstiick etc.)

* Aufbau des Plakates: ein Bildmotiv oder
mehrere? Farbgebung, Stimmung,
Zeichentechnik (realistisches Foto,
verschwommenes Aquarell usw.)

e Text: Titel des Films, weitere Textbausteine
(zitate, Leitspruch, Motto,
Genrebezeichnung), Namen von
Darsteller*innen oder Regisseur*innen,
Schriftart, SchriftgréBe, Schriftfarbe
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